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® Untersucht wird das Zusammenwirken von politischen Akteuren und Biirgerlnnen in liberalen Demokratien:

® Interdisziplindre Forschung durch Verschrankung politikwissenschaftlicher, kommunikationswissenschaftlicher, soziologischer und sozialpsychologischer

Perspektiven.

Im Zentrum stehen die Einstellungen, Meinungen, Werte und Entscheidungen von Biirgerlnnen, politische Reprasentationsmechanismen (Partei-
Tn, Parlamente, Wahlsysteme) und die Interaktionen der politischen Parteien mit Wahlerinnen und gesellschaftlichen Institutionen (z.B. Medien,

Interessenvertretungen).

Neben den politischen Prozessen selbst werden ihre Auswirkungen auf gesellschaftliche Entwicklungen untersucht, ebenso wie wirtschaftliche und gesell-
schaftliche Veranderungen zentrale demokratische Prozesse von Gesellschaften verandern.

® Wie verandern sich Interessen und Einstellungen tber die Zeit?

® Welche Auswirkungen hat dies auf die Reprasentation der Birgerlnnen durch die politischen Parteien?

® \Welche neuen Interessen und Einstellungen durch neue Bevélkerungsgruppen (Jungwahlerinnen, Migrantinnen) werden im politischen Raum artikuliert?

® Welche sozialen und politischen Verdnderungen werden dadurch hervorgerufen?

® Welche Rolle spielen die Medien und insbesondere die in neue Medien in diesen Prozessen?

o Studien zu Osterreich - im Kontext europaischer bzw. internationaler Entwicklungen - und international vergleichende Analysen.

Einige der laufenden Projekte sind:

Osterreichische Nationale Wahlstudie (AUTNES)

(2009-2015)
Wolfgang C. Miiller, Prof., Institut fiir Staatswissenschaft
(Koordinator)

Sylvia Kritzinger, Prof., Fakultdtszentrum fir Methoden der Sozial-
wissenschaften

Hajo G. Boomgaarden, Prof., Fakultatszentrum fiir Methoden der

Sozialwissenschaften

Gefordert durch: FWF — Der Wissenschaftsfonds
Homepage: http://www.autnes.at

Wie wihlen die Osterreicherinnen und wie beeinflussen Wahlwer-
bung und Medienberichterstattung das Wahlverhalten?

Wissenschafterlnnen vom Institut fiir Staatswissenschaft, Institut
fiir Publizistik und Kommunikationswissenschaft und vom Fakul-
tatszentrum fiir Methoden der Sozialwissenschaften beschafti-
gen sich mit der umfassenden Analyse der Gsterreichischen Nati-
onalratswahlen. Parallel zur Studie der Wahlerlnnen vor der Wahl,
wahrend des Wahlkampfs und nach der Wahl, analysiert das For-
schungsnetzwerk die Angebotsseite im politischen Wettbewerb.
Dies umfasst die politischen Parteien mit ihren Kandidatinnen, de-
ren Darstellung und Kommunikation. Die dritte Komponente der
Analyse ist die Medienberichterstattung im Wahlkampf.

(Siehe auch eigenes Poster AUTNES)

Plattform fiir Umfrageforschung, Methoden und
Analysen (PUMA) (2014-2018)

Sylvia Kritzinger, Prof., Zentrum fiir Methoden der Sozialwissen-
schaften [gemeinsam mit Statistik Austria, JKU Linz, Universitéat
Innsbruck, Graz und Universitét Salzburg]

Gefordert durch: Bundesministerium fr Wissenschaft, Forschung
und Wirtschaft (Hochschulraum-Strukturmittel)

page: http://www.p -plattform.at
PUMA ist ein Kooperations- und Strukturprojekt, das vom Fakul-
tatszentrum fiir Methoden der Sozialwissenschaften an der Univer-
sitat Wien geleitet wird. Ziel des Projektes ist die Starkung und Ver-
netzung der empirischen Sozialwissenschaften in Osterreich durch
eine synergetische Zusammenarbeit der Statistik Austria mit den
osterreichischen Universitdten und auBeruniversitaren Forschungs-
einrichtungen im Bereich der Sozialwissenschaften.

Zu diesem Zweck soll eine langfristige solide Kooperationsplatt-
form etabliert werden, die schlieBlich zu einem Zentrum der 6ster-
reichischen empirischen Sozialwissenschaften — in den Bereichen
quantitative Umfragen und Datengeneration, empirische Metho-
denexpertise und Analysen — werden wird. Die beteiligten Partner-
organisationen des 5-jahrigen Projekts werden laufend erweitert
und sind derzeit: Universitat Wien, Statistik Austria, JKU Linz, Univer-
sitdt Innsbruck, Graz und Universitat Salzburg.

COST Action Populist Political Communication in
Europe: Comprehending the Challenge of Media-
ted Political Populism for Democratic Politics
Hajo Boomgaarden, Prof., Fakultdtszentrum fiir Methoden der
Sozialwissenschaften
Geférdert durch: EU Framework Programm H2020

Homepage: http://www.ntnu.edu/populi ication,

Die Cost Action Populist Political Communication in Europe ist
ein europaisches Netzwerk von Kommunikations- und Politikwis-
senschaftlern, das es sich zum Ziel gesetzt hat die Strategien und
Konsequenzen der Kommunikation von populistischen Parteien in

Europa systematisch zu erforschen. Der 6sterreichische Teil des Pro-

jekts beschéftigt sich im Speziellen mit den kommunikativen Hand-
lungen populistischer politischer Akteure und deren medialer Ver-
mittlung in Massenmedien und sozialen Netzwerken. Des Weiteren
sind die Wirkungen solcher medialer Vermittlungen auf populisti-
sche Einstellungen Gegenstand der Untersuchungen. Die Datenba-

sis beruht auf Inhaltsanalysen von Presseaussendungen, Medienbe-

richterstattung und sozialen Netzwerken, sowie auf experimenteller

Forschung.

Mediated Political Populism for Democratic
Politics

Hajo Boomgaarden, Prof., Fakultdtszentrum fir Methoden der
Sozialwissenschaften

Gefordert durch: EU Framework Programm H2020
H http://www.ntnu.edu/populi ication/
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Die Cost Action Populist Political Communication in Europe ist
ein europaisches Netzwerk von Kommunikations- und Politikwis-
senschaftlern, das es sich zum Ziel gesetzt hat, die Strategien und
Konsequenzen der Kommunikation von populistischen Parteien in

Europa systematisch zu erforschen. Der 6sterreichische Teil des Pro-
jekts beschaftigt sich im Speziellen mit den kommunikativen Hand-
lungen populistischer politischer Akteure und deren medialer Ver-
mittlung in Massenmedien und sozialen Netzwerken. Weiters sind
die Wirkungen medialer Vermittlungen auf populistische Einstellun-
gen Gegenstand der Untersuchungen. Die Datenbasis beruht auf
Inhaltsanalysen von Presseaussendungen, Medienberichterstattung
und sozialen Netzwerken, sowie auf experimenteller Forschung.

Government Communication Between Elections
Thomas M. Meyer, Ass.Prof., Institut fiir Staatswissenschaft
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Wahrend sich der GroBteil der Forschung tiber politische Reprasen-

tation auf der Ebene der politischen Akteure auf deren Verhalten im

Kontext von Wahlen konzentriert, analysiert dieses Projekt, wie Re-
gierungsmitglieder zwischen den Wahlen mit den Massenmedien

kommunizieren. Ziel ist u.a. Unterschiede in der Intensitat und den
Inhalte der Kommunikation zu erklaren. Die Studie wertet Presse-

aussendungen der Ministerien von 2001 bis 2014 aus und verbindet
dies mit der Présenz der Regierungsmitglieder in der Medienbe-

richterstattung.

FacePolitics - politische Partizipationsangebote
fiir Schiiler/innen in sozial-interaktiven Medien am
Beispiel Facebook (FacePolitics) (2014-2016)
Jorg Matthes, Prof., Institut fur Publizistik und
Kommunikationswissenschaft

Gefordert durch: Bundesministerium fir Wissenschaft, Forschung
und Wirtschaft (Sparkling Science Projekt)
Homepage: http://www.sparklingscience.at/de/projects/show.
html?--typo3neosnodetypes-pagel[id]=931

FacePolitics untersucht, wie Facebook-Kommunikation zur politi-

schen Mobilisierung Jugendlicher beitragen kann. Das Forscher-
Team diskutiert mit Schiilerinnen, welche Themen Jugendliche an-
sprechen und wie Politikerlnnen in sozialen Netzwerken auftreten
sollen. Eine umfassende quantitative Inhaltsanalyse zur Facebook-
Présenz osterreichischer Politikerinnen soll darauf basierend zeigen,
welche Partizipationsmaglichkeiten geboten werden und inwiefern

sich die Anspriiche der Jugendlichen darin widerspiegeln.

Young Adults’ Political Experience Sampling
(YAPES) (2014-2016)
J6rg Matthes, Prof., Institut fir Publizistik und
Kommunikationswissenschaft
Gefordert durch: Bundesministerium fir Wissenschaft, Forschung
und Wirtschaft

Homepage: http://advertisingresearch.univie.ac.at/

Der in den Naturwissenschaften bereits verbreitete methodische
Ansatz Citizen Science wird in YAPES in die Kommunikationswissen-
schaft Gberfiihrt. Schilerinnen werden dabei zu Wissenschaftlerin-

nen und sammeln auf ihren Smartphones politische Erfahrungen
aus ihrem Lebensalltag. Neben Erkenntnissen dariiber, mit welchen

Themen und tber welche Kanéle Jugendliche von der Politik er-

reicht werden, soll das Projekt auch erste Erfahrungen zur Anwen-
dung der Citizen Science-Methode in den Sozialwissenschaften lie-
fern.

Voter Approval of the Activites of Members of
Parliament
Markus Wagner, Ass.Prof., Fakultdtszentrum fiir Methoden der
Sozialwissenschaften
Gefordert durch: British Academy
Homepage:
http://homepage.univie.ac.at/markus.wagner/mpproject.html
Dieses Projekt untersucht anhand von Umfrageexperimenten in
GroBbritannien, was Wahlerlnnen von ihren Abgeordneten erwar-
ten. Wir untersuchen dabei, (1) wieso Wéhlerlnnen unabhéngige
Abgeordnete besonders unterstiitzen und (2) ob sie Arbeit im Wahl-
kreis oder im Parlament bevorzugen.

Wahlermobilisierung bei der Landtags- und Ge-
meinderatswahl in Wien 2015
Kathrin Thomas, Dr., David Johann, Dr., Fakultatszentrum fir Metho-
den der Sozialwissenschaften; Laurenz Ennser-Jedenastik, Dr., Ins-
titut fur Staatswissenschaft, Dominic Nyhuis, Dr., Fakultatszentrum
fir Methoden der Sozialwissenschaften & Institut fuir Publizistik-
und Kommunikationswissenschaft
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Vor dem Hintergrund sinkender Wahlbeteiligung wird gefragt, wie
Wahlerinnen und Wahler zur Teilnahme an Wahlen bewegt werden
konnen. Durchgefiihrt wird ein Feldexperiment zur Mobilisierung
von Wahlerinnen und Wahlern im Rahmen der Wiener Gemeinde-
ratswahl, wobei untersucht wird ob soziale Erwiinschtheit der Wahl-
teilnahme und wahrgenommene Knappheit des Wahlausgangs ei-
nen Effekt auf die Wahlbeteiligung haben.

Beteiligte Wissenschaftlerinnen:

Hajo Boomgaarden ® Sylvia Kritzinger ® Jorg Matthes ® Thomas M. Meyer ® Wolfgang C. Miiller (Sprecher) ® Karl Ucakar ® Roland Verwiebe ® Markus Wagner ® Martin Dolezal
Laurenz Ennser-Jedenastik ® Marcelo Jenny e David Johann e Kathrin Thomas ® Dominic Nyhus e Carolina Plescia ® Julian Aichholzer e Anita Bodlos
Jakob-Moritz Eberl ® Alejandro Ecker ® Nikolaus Eder ® Konstantin Glinitzer ® Christian Glantschnigg ® Martin Haselmayer ® Carina Jakobi Theresa Kernecker ® Matthias Kaltenegger
Katrin Praprotnig (neé Schermann) ® Ramona Vonbun ® Anna Katharina Winkler

Assoziierte Mitglieder:
Klaus Schénbach ® Katharina Kleinen-von Kénigslow ® Eva Zeglovits



INHALTE UND WIRKUNGEN RECHTSPOPULISTISCHER KAMPAGNEN

Hintergrund

Rechtspopulistische Parteien
kénnen mittlerweile in vielen
europdischen Landern einen Erfolg
verzeichnen, der nicht zuletzt auf
einer aggressiven und stark
negativ-emotionalisierenden
Kommunikationsstrategie basiert:
Kampagnen stellen Migrantinnen
als Gefahr fiir die Gesellschaft und
Kultur eines Landes dar und
schiren Gefiihle der Angst in der
Bevolkerung.

Die Abteilung Werbeforschung
des Instituts fur Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft
befasst sich in einem langfristigen
und im Rahmen der europdischen
COST-Initiative ,,Populist Political
Communication in Europe”
international ausgerichteten
Forschungsprogramm (iber
verschiedene methodische
Ansdtze mit den Inhalten und
Wirkungen rechtspopulistischer
Plakat-Kampagnen.

Kontakt

joerg.matthes@univie.ac.at
franziska.marquart@univie.ac.at
desiree.schmuck@univie.ac.at

(P advertisingresearch.univie.ac.at

A’",/"" —— W}gﬁrsith’t
= Juniversita :

(, (& wien Fakultst for
Sozialwissenschaften

Jorg Matthes, Franziska Marquart, Desirée Schmuck
Institut flr Publizistik- und Kommunikationswissenschaft, Abteilung Werbeforschung
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Methoden

— Quantitative Inhaltsanalyse

— Befragungs-Experimente zur Erfassung der
Wirkung rechtspopulistischer Plakate sowie zur
Messung relevanter Einflussfaktoren wie z.B. des
Bildungsniveaus oder der politischen
Voreinstellung

Inhalte

Rechtspopulistische Parteien in Euro
im Wahlkampf auf stereotype oder

pa setzen

angstevozierende Visualisierungen von

Zuwanderlinnen.

Eine automatische Verknipfung von
Ausldnderlnnen mit einem dargeste
Bedrohungsreiz findet statt.

Eine Langzeitanalyse der Inhalte von

llten

Wahlplakaten der Freiheitlichen Partei

Osterreichs (FPO) von 1978-2008 zei
starke Fokussierung der FPO auf
Kandidatinnenportraits.

Die Konstruktion von Feindbildern u

Bewerbung ausldanderfeindlicher Inhalte riickt

gt eine

nd die

erst seit Mitte/Ende 2000 starker in den

Vordergrund.

Wirkungsmodell

4= Bei hoherer Bildu
explizite Einstellu

Formales
Bildungsniveau
Auslanderinnen.

ng werden
ngen starker

unterdriickt, es findet sich aber
ein Effekt auf (negative) implizite
Einstellungen gegeniiber

— Messung expliziter Einstellungen, d.h.
der bewussten, verbal gedufRerten

Stereotype

Politische Werbung

N

Implizite

Einstellungen
ggl. Ausldnderinnen

Einstellungen gegeniiber Auslanderinnen

— Messung impliziter Einstellungen, d.h.
des spontanen negativen ,,Bauchgefiihls”
gegenliber Auslanderinnen

— Eye-Tracking zur Messung von
Blickbewegungen wahrend der Rezeption
rechtspopulistischer Plakate

== Bei niedrigerer Bildung
werden Angst vor
Interaktion und negative
Stereotype aktiviert, was die
expliziten Einstellungen
gegenlber Ausldnderinnen
negativ beeinflusst.

Angst vor

N

Interaktion

Negative

Explizite
Einstellungen

ggl. Ausldnderinnen

Stereotype

Vienna

Wirkung

Rechtspopulistische Kampagnen zeigen vor allem
bei Menschen mit niedrigerer formaler Bildung
und unabhangig von der politischen Ideologie der
Rezipientinnen einen Effekt auf auslanderfeindliche
Einstellungen.

Insbesondere Plakate, die eine Bedrohung der
Kultur und Werte durch Zuwanderinnen betonen,
aktivieren negative Stereotype und Angst vor
Interaktion, was in der Folge zu negativeren
Einstellungen gegeniiber Auslanderinnen fiihrt.

Negative Wirkungen der Plakate lassen sich auch
auf der Ebene des spontanen ,,Bauchgefiihls”
(implizite Einstellungen) belegen.

Wirkungen auf implizite Einstellungen kénnen trotz
kognitiver Ablehnung (Negierung) ,unter dem
Radar” der bewussten Wahrnehmung stattfinden
und lassen sich auch bei Menschen mit héherer
Bildung beobachten.

»,Negative” implizite Einstellungen kdnnen das
soziale Verhalten einer Person erheblich
beeinflussen, vor allem bei geringer kognitiver
Kapazitat.

Publikationen

Arendt, F., Marquart, F., & Matthes, J. (2013). Positively valenced, calming political ads.
Their influence on the correspondence between implicit and explicit attitudes.
Journal of Media Psychology, 25(2), 72-82.

Arendt, F., Marquart, F., & Matthes, J. (2015). Effects of right-wing populist political
advertising on implicit and explicit stereotypes. Journal of Media Psychology.
Advance Online Publication.

Matthes, J., & Marquart, F. (2013). Werbung auf niedrigem Niveau? Die Wirkung negativ-
emotionalisierender politischer Werbung auf Einstellungen gegeniiber
Auslindern. Publizistik, 53(3), 247-266.

Matthes J., & Schmuck, D. (2015). The effects of anti-immigrant right-wing populist ads on
implicit and explicit attitudes: A moderated mediation model. Communication
Research. Advance Online Publication.

Marquart, F. (2013). Rechtspopulismus im Wandel. Wahlplakate der FPO von 1978-2008.
Osterreichische Zeitschrift fiir Politikwissenschaft, 42(4), 353-371.

Schmuck, D., & Matthes, J. (2015). How anti-immigrant right-wing populist
advertisements affect young voters: Symbolic threats, economic threats, and the
moderating role of education. Journal of Ethnic and Migration Studies, 41(10),
1577-1599.



wUTNES

Politische Parteien, Wahlen und Reprasentation

Der Wissenschaftsfonds.

Die Osterreichische Nationale Wahlstudie AUTNES

)

Wahlforschung als integrierter Forschungszugang

In modernen Demokratien sind Wahlen stets besondere
Ereignisse. Wahlen strukturieren die politische Debatte, sie
erlauben den Birgerinnen ihre Reprasentantinnen
auszuwahlen, sie verteilen politische Macht und beeinflussen
die zukiinftige Politik. Das nationale Forschungsnetzwerk
,Osterreichische Nationale Wahlstudie” (AUTNES) befasst
sich mit der umfassenden sozialwissenschaftlichen Analyse
von osterreichischen Nationalratswahlen. Eine wichtige
Innovation im vergleich zu anderen Wahlstudien ist das
integrierte Forschungsdesign von AUTNES, das systematisch
die Perspektiven von Parteien, Medien und Wahlerinnen
untersucht.

Da Medien, Parteien und Politikerlnnen sowie Wahlerlnnen
bei Wahlen zusammen- und aufeinander einwirken, miissen
diese beteiligten Akteurlnnen sowohl fiir sich genommen wie
auch aus einer umfassenden integrierten Perspektive
untersucht werden. Es sind die Wechselbeziehungen dieser
drei Akteursgruppen, die Wahlen zu einem komplexen
Prozess machen. Aus diesem Grund werden in AUTNES die
Angebotsseite (Parteien und Kandidatinnen), die
Nachfrageseite (Wahlerlnnen) und die Medien, mit ihrer
Vermittlerfunktion zwischen Angebot und Nachfrage sowie
ihrer eigenen Logik, untersucht.

Durch diese Arbeitsteilung zwischen den einzelnen
Projektteilen besteht die Moglichkeit der umfassenden
Abbildung des demokratischen Prozesses der Wahlen:

« Die Supply Side (Institut fiir Staatswissenschaft, Prof.
Miiller & Team) untersucht Parteien und Kandidatinnen
mittels systematischer Untersuchungen und Analysen von
Wahlprogrammen, Aussagen der Kandidatinnen,
Presseaussendungen, Plakaten und Inseraten, dem
Wahlkampf in den Wahlkreisen,....usw.

* Die Media Side (Institut fr Publizistik und
Kommunikationswissenschaften, Prof. Schénbach & Team
bzw. Fakultatszentrum fiir Methoden der
Sozialwissenschaften, Prof. Boomgarden & Team)
untersucht die Massenmedien mittels automatischer und
manueller Inhaltsanalyen verschiedener Tages- und
Wochenzeitungen, Zeitschriften, Fernseh-
Nachrichtensendungen, Internetseiten,...usw.

« Die Demand Side (Fakultitszentrum fiir Methoden der
Sozialwissenschaften, Prof. Kritzinger & Team) fokussiert
sich auf die Wahlerlnnen und fuhrt Befragungen vor,
wahrend und nach dem Wahlkampf bzw. der Wahl mit
jeweils verschiedenen Schwerpunkten (TV-Debatten,
dynamische Veranderungen im Wahlkampf,
Jungwdhlerlnnen, umfangreiche Befragungen...) durch. j

Osterreichische Nationale Wahlstudie (AUTNES)

DER STANDARD
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Fragen und Antworten der AUTNES

2@ Z gy FPO

Wahltag

Folgende konkrete Forschungsfragen und Ergebnisse sollen beispielhaft fir die Arbeit von AUTNES und den integrierten Ansatz stehen.

Das AUTNES-Projekt verfolgt die folgenden Ziele:

* Einrichtung und Institutionalisierung einer nationalen
Wahlstudie

* Erstellung einer integrierten Studie, welche sowohl die
'Nachfrageseite' (Wahlerlnnen) und die 'Angebotsseite’
(politische Parteien und Kandidatinnen) im politischen
Wettbewerb berticksichtigt, als auch die
Medienberichterstattung im Wahlkampf umfasst, um einen
Beitrag zum besseren Verstandnis tiber das Funktionieren
der 6sterreichischen Demokratie zu liefern

rum AUTNES? Die Ziele

* Bereitstellung qualitativ hochwertiger Daten fiir die
interessierte Offentlichkeit und die Wissenschafts-
gemeinschaft ( )

* Ausbau der Kooperationen mit Wahlforscherlnnen und
Projekten der Wahlforschung in anderen Landern

¢ Forderung und Unterstiitzung angehender
Wissenschafterlnnen und Festigung der sterreichischen
akademischen Wahlforschung.

www.autnes.at

War ,,negative campaigning” seitens
der Parteien im Wahlkampf 2013 in
den Medien oder den
Presseaussendungen prasenter?

Supply Side

Welche politischen Themen sprachen
Parteien im Wahlkampf zur
Nationalratswahl 2013 an?

Media Side/Supply Side

Winkler (2014) ‘Die Sachthemen im Wahlkampf’,
in: Kritzinger, Miiller &Schénbach (eds.), Die

Wihlerschaft zusammenwirken. Vienna: Béhlau,

Demand Side

Nehmen Erstwahlerinnen
zwischen 16-18 Jahren
seltener an Wahlen teil als
dltere Erstwahlerlnnen oder
der Durchschnitt insgesamt?

Antwort

Nein, ihre Wahlbeteiligung ist
sogar etwas hoher als die der
18-20 Jahrigen und nicht
geringer als jene aller
Wabhlerlnnen insgesamt

Quelle

Zeglovits & Aichholzer (2014) Are
People More Inclined to Vote at 16
than at 18? Evidence for the First-Time
Voting Boost Among 16- to 25-Year-
Olds in Austria, Journal of Elections,
Public Opinion and Parties, 24:3, 351-
361.

In den Medien; wahrend Angriffe auf
andere Parteien in nur 1/3 der
Presseaussendungen zu finden sind,
liegt dieser Anteil fir Medienberichte
im Durchschnitt bei 2/3.

pp. 39-67.

Kleinen-von Konigslow, Meyer, Vonbun, Wagner &

Nationalratswahl 2013. Wie Parteien, Medien und

Der Wahlkampf 2013 war gepragt
von , klassischen” wirtschafts- und
sozialpolitische Themen.
Oppositionsparteien versuchten
jedoch das Korruptionsthema fur
Wahlerlnnen sichtbar zu machen.

Antwort

Nur 30% aller Wahlerinnen wahlte
jene Partei die am ehesten dieselben
Praferenzen vertrat. Der Konsum
bestimmter Medien sowie
eindimensionale Berichterstattung
wirkte sich dabei als hinderlich aus.

Dolezal, Haselmayer, Johann, Thomas & Eder-
Jedenastik (2014) ‘»Negative Campaigning«’ in:
Kritzinger, Miiller &Schénbach (eds.), Die
Nationalratswahl 2013. Wie Parteien, Medien und
Wahlerschaft zusammenwirken. Vienna: Béhlau,
pp. 99-112.
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Demand Side/Supply Side/Media Side

Wie viele und welche Biirgerlnnen
wiahlten 2008 in Ubereinstimmung zu
ihren Einstellungen und Praferenzen?
Und welche Rolle spielt dabei ihre
Mediennutzung?

The Austrian National Election Study (AUTNES), a National Research Network (NFN), is sponsored by the Austrian Science Fund (FWF):
Prof. Kritzinger S10902 (Demand Side) / Prof. Miiller $10903 (Supply Side) / Prof. Schénbach/Prof. Boomgaarden S10908 (Media Side)

Johann & Glantschnigg (2013) “Correct Voting” bei
der 6sterreichischen Nationalratswahl 2008,
Osterreichische Zeitschrift fiir Politikwissenschaft,
42:4,373-390.
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Social Media & Democratic Citizenship

News, Discussion, Political Expression & the ‘News Finds Me’ Perception

Department of Communication
Homero Gil de Zafiiga, Alberto Ardévol-Abreu, Trevor Diehl, & Katherine Hooker University of Vienna
Media Innovation Lab (MiLab)

Strength Foster Reciprocity

Lagged Effects SEM of Online Incidental Exposure, News Use, and Lagged Regression Models Predicting I. Efficacy | Lagged Effects SEM of News Use, Discussion, and Reciprocity on Lagged Regression Models Predicting Social Capital (W?)
Political Discussion (Weak & Strong Ties) on Internal Efficacy Model 1 Model 2 Social Capital S.Cap. (1) S.Cap.(2) S.Cap. (3)
—_— Block 1 - Demographics (W?) 20 Block 1 - Demographics (W')
Online 094 Political Age -029 -017 : B - AR? 2.9% 2.9% 2.9%
: iscussion
Incidental Discussion 144 Ggﬂdel’. (female) '-1511:** ‘-1501:** Strong Ties Block 2 - Social Orientations (W?)
((Exposure (W1 ) Weak Ties(W2) Fn;c;te}m '802 -00(;’1 Wi Strength of Partisanship 040 039 034
. \ ) . - L )
Lo Internal Political Efficacy 152% 131 122%
Race (White=1) -.034 -.020 ) . ok ok ok
AR? 11.4% 11.4% Trust in the Media .187 172 151
278 533 Block 2 - Social Orientations News Media Reciprocity 12 Social Political Interest -.054 -.068 -.075
— 134 — w1 Use (W) wi) Capital AR? 137%  137% 13.7%
News Use Political Partisanship 106%* 095** w2 Block 3 - Discussion Attributes (W*)
wn 5—’ Discussion Trust in the Media -.016 -.024 V Discussion Network Size .062 .005 .008
156 Strong Ties(W?) Political Knowledge 074* 093%* Y AR? 03% 03% 0.3%
Discussion Network Size 107+ .062* Discussion 11 Block 4 - News Use and Discussion (W1)
. . Political Interest AT9RE 4380 Wefk Ties News Media Use 2640 233w pogee
Discuss d Conclusion AR? 326%  32.6% wh e )
. ! Pol. Discussion (strong ties) -- .063 .067
Block 3 -News Media Use and Incidental . Di . K ti 0% 089*
Both intentional news media use and incidental exposure (S) have a fully mediated effect on Exposure (W1) Discussion a Conclusion Pol. Discussion (weak ties) - 10 .
internal efficacy (second 0). Political discussion with weak ties—but not with strong ties—(first R) News Media Use .069* .049 AR? 47% 6.0% 6.0%
is the mediating variable between both consumption patterns and internal efficacy. Consistent with  Online Incidental exposure -.029 -.057 Within a framework of an 0-S-R-0-R model, this article contributes to a better Block 5 - Reciprocity (W*)
score of studies, news use predicts political discussion. However, it is interesting to note that both AR? 0.3% 0.3% understanding of reciprocity both as an antecedent of social capital and a Reciprocity 1187
intentional and incidental news use predict political discussion—with both weak and strong ties— Block 4 -Pol. Discussion (W) mediator in a more complex model that includes news exposure and different AR? - - 1.2%
in a similar manner. Political Discussion (strong ties) - .071* attributes of political discussion. This study found that general media use Total R? 21.6% 23.0% 24.1%
Our findings reaffirm the substantive importance of political discussions with weak ties, as they Political Discussion (weak ties) - 116%%* positively influences social capital, but also discussion with both strong and Note: N =1014.%p <.05; ** p <.01; *** p<.001.
positively predict internal efficacy. These results are in line with previous studies that underscore AR? - 2.0% weak ties, and reciprocity. Moreover, the positive effect of news use on social
the beneficial effects of this type of discussion, which has been shown to be a stronger predictor of Total R2 44.3% 46.2% capital is channeled through reciprocity and also through political discussion
civic participation than political talk with strong ties. with weak ties.

Note: N =1021.%p <.05; **p <.01; *** p<.001.

Effects of the ‘News Finds Me’ Perception in Communicati
Social media, political expression and political participation: Panel Analysis of Lagged and Concurrent

RelatlonShlps The New Finds Me perception suggests that
e percep 58 Discussion and Conclus
individuals assume they no longer need to  News Finds Perception and Political Knowledge
. . actively seek the news- because they will get it Pol. Know
Discussion and Conclusi through their social networks Block 1: Demographics  Pol. Knowledge™! |\ o™ Our results indicate that many individuals hold
the mistaken perception that they can be part

Social Medi -107 Offline Political R
ocial Media Participation Ne . AR 22% 10.9%
1 ews Finds Me Effect on News Use . B - ;
for News (W) w?) As social media continue to seamlessly integrate in people’s daily . _ B{Od‘ 2 A:;nte\;fdents ek Pf; m_'dell llnfOl;Imebd lc_ltlzer;‘ry. We ﬁ?d;ha;
\ X - media choices, more research also focuses on parsing out the effects Block 1: i TVWZ Print we S Me::za D!S‘ Net. Size i 099 032 m l;" uﬁks ;’V 0 be levedt. N ne;Ns inds d fem
500_13.1 Media .387 of such use within the democratic process. In particular, in the DZ’;fngh'cs N;v;os/ Ne;v;% Tgv;;a/ :)Its gfrfgquerlvciy -008671** OOSZi are less lhe y tol us_e .tra itiona sctl)urces 0
-164 Political context of U.S. public opinion, some studies have already 0% : -2U% e ey Bt e news such as television news and newspapers.
Expression (W2) : X : : Block 2: Antecedents Political Interest 448 .354 Citizens who hold this perception are less
established a connection between social media use and Dis. Net. SizeW! -.015 -.005 047+ Media Trust 1 012 070* X ledgeable ab - d political affai
participation (Gil de ZGfiiga Jung, & Valenzuela, 2012). o wi ox : : : N w1 ’ . nowledgeable about civic andpo itical affairs
Social Medi Dis. Frequency' .049 .038# .026 Social Media Freq. .020 -.019 than are those who do not believe the news
oclal Media Online Political icacyWt 2 (9, 9 o .
.127 . . . Int. Efficacy’ .015 .001 .015 AR% (%) 21.9% 11.6% will find them.
Participation T'hlS. stut.:ly represents a new theore'tlcal ground that mc.ludels ) Political InterestW! 026 036 049 Block 3: News
(W2) filstmgulshmg between social media use for news seekmg (i.e, being | \redia TrustWe 042* 046* 075%* Incidental ExposureW! 015 020 The results are even more troubling when
informed about current events and public affairs), and using the Social Media Tywi _123%%x -106%* o
. . . Rt . X 014 -.018 095%** : i . considering that those who hold the
medium for more socially oriented behavior (i.e,, interacting with FreqW! PrintWi _024 010 . e
fri B R . . - X - . perception that news will find them were more
. . . i . riends and family or to feel more in touch with others in general). AR? 14.9%  11%% 29.7% RadioW! 021 035 likely t ial media for inf tional
SEM Indirect Effects of Social Media use for Interaction, News, & Expression Furthermore, the proposed theoretical model in this study also Block 3: News Aggregators™1 ‘047 036 ikely to us;z stoma me 1;;1 or in/ qrn:;lona ot
, ' . 3 o . Beta accounts for the effect of people’s political expression through social | Incidental Exp. W1 027 .028 046t Citizen Journ.¥" -070* -051 B e e o
Social Media for News - Expression -> Political Participation Offline 059**  media (i.e., posting personal experiences related to politics or VWL 793%** 001 -.010 Social Media®! .022 .023 " £ soci lp di p & | ’
campaigning). princa o gere o R Lo% L% ercom ther Iformation consumption gap
Social Media for News = Expression > Political Participation Online 065+ Radio"* -.040* 021 -005 Block 4: News Finds Me Effect and learn about important news, does notg !
This suggests that even relational use of social media may be able to | AggregatorsV! -049*%  -.025 -.003 NFM Perception™! -.105%** -.066* N o
. . . ) ) . o ) set users on a pathway toward political expression, which Citizen JournW! 030  -.008 017 AR? 1.0% 0.3% increase knowledge about politics.
Social Media/Social Interaction-> Expression - Political Participation Offline  .046** in turn may lead to participation. Previous research has focused on Social MediaV* .027 .054* 614%** Total R? 46.3% 24.2%
informational uses of media as the beginning of a pathway to AR? ) 48.2%  46.3% 16.4%
Social Media/Social Interaction-> Expression - Political Participation Offline  .051** participation, but this study suggests that other uses of social media | Block 4: News Finds Me . . . £ H 1A
/ i P are connected to political expression. NFM Perception™!  -.047* -068*** Qgg*+*  NoterN=1017.p<.05 " p<.0L; = p=to, o uiversi tat
) ) ) N AR? 0.2% 0.4% 0.4% AHRE i B S wien
Note: N = 298; Standardized regression coefficients reported Total R2 71.8% 67.1% 56.6% m IVe rS I tat Fakultst fiir
Note: N = 1017.* p <.05; **p <.01; *** p<.001. L Wlen Sozialwissenschaften
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Wahlen & Demokratie

IJJ I Der Wissenschaftsfonds.

Wabhlversprechen und ihre Umsetzung

"

Forschungsinteresse

Die Umsetzung des Wahlerwillens ist
das Herzstiick der Demokratie. Mit ihrer
Stimme geben die Wahlerlnnen den
Parteien den Auftrag, ihre Versprechen
umzusetzen.

In der Regierung hat eine Partei mehr
Moglichkeiten ihre Versprechen
einzuldsen als

in der Opposition. In Koalitionen braucht
sie dazu die Zustimmung des
Regierungspartners.

Die Dissertation untersucht unter
anderem, welche Wahlversprechen aus
dem Wahlkampf 2008 in der folgenden
Gesetzgebungsperiode umgesetzt
wurden.

Dafiir wurde eine Inhaltsanalyse der
Wahlprogramme aller Parteien
durchgefihrt. Die Einhaltung der
Versprechen wurde anhand offizieller
Quellen (z.B. Gesetze, Statistiken)
Uberpruft.

Was ist ein Wahlversprechen?

J

In der Inhaltsanalyse ist ein
Wahlversprechen eine Forderung einer

werden kann.

»Wir wollen Kinderrechte
in der Bundesverfassung
verankern [...]“
(SPO 2008: 34)

WARILBIAMIFEST

-

Partei, deren Umsetzung objektiv iberpriift

,Die OVP ist Garant dafiir, dass die _
Erbschafts- und Schenkungssteuer ===
nicht wieder eingefiihrt wird.” =
(OVvP 2008:3)

—  FPOE=R

,Die Anpassung der Pensionen
muss daher nach dem
Pensionistenpreisindex erfolgen.”
(FPO 2008: 8)

J

Wie viele Wahlversprechen werden umgesetzt?

100% A

80%

06
60% 53%
48%

40%

20% |

0%- "
SPO ovP

Regierung (N=198)

Quelle:
Wahlpra : AUTNES

Bilanz der SPO-OVP-Koalition (2008-13):

* Die Regierungsparteien SPO und OVP
setzten rund die Halfte ihrer

26% 27%

FPO BzO

Opposition (N=418)

24%

Griine

¢ VVon den Wahlversprechen der
Oppositionsparteien FPO, BZO und
Griine wurde jeweils rund ein Viertel

Welche Wahlversprechen werden umgesetzt?

100%-

4 76%
80% 0 71%

60%-

40%-

20%-

0%-

63%

20%

Beibehaltung
Status quo

Quelle:

AUTNES-Ir (N=573)

wenn ...
¢ sie die Beibehaltung des Status quo

Wahlversprechen vollstandig um. verwirklicht. versprechen
/ ¢ sie sowohl von SPO als auch von OVP
un lveI’SI’[at PR, Kontakt: abgegeben wurden
wien /Y universitit Katrin Praprotnik * sie im Koalitionsabkommen stehen
(% wien katrin.praprotnik@univie.ac.at

Fakultat fir
Sozialwissenschaften

.

Versprechen
von SPO & OVP

Wahlversprechen werden eher umgesetzt,

im Koalitions-
abkommen

Versprechen
nur von Opposition

Wahlversprechen werden eher nicht

umgesetzt, wenn ...

e sie ausschlieRlich von der Opposition
abgegeben wurden

Die Osterreichische Nationale Wahlstudie (AUTNES), ein Nationales Forschungsnetzwerk (NFN), wird vom Fonds zur Forderung der wissenschaftlichen Forschung (FWF) finanziert (S10903-G11)
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Study 1: National Europeanized Media
Spheres: Between Hope and Reality

Theoretical background:

¢ Media provide vital forum for political debates,
exchange information - promoting awareness of,
interest in and knowledge about EU

Research questions:

¢ Salience of EU in media?

e Topical & structural patterns between EU actors
and political issues?

¢ Resonance towards EU within news stories?

Research goals:

¢ Examining existence & nature of Europeanized media
spheres

¢ Evaluating media’s support for / disapproval of EU

Study 2: Why Citizens Become Aware
of EP Elections

Theoretical background:

¢ Salience of EU in media - citizens’ awareness of EU

¢ Individuals’ political dispositions - salience of issues
in own agenda

Research questions:

¢ Influence of Europeanized media coverage on
citizens’ awareness?

* Role of individuals’ political dispositions for issue
salience?

Research goal:

* Assessing driving forces for why some citizens are
aware of EP elections and others are not

The European Parliamentary Election Between
European Significance and National Meaninglessness

Developed Research Model

Europeanized Public Spheres

Europeanized Media
Spheres

Europeanized Civic
Spheres

* Identification as EU

* Coverage of EU

* Topical & structural
links between EU
actors and issues

L

citizen
e Awareness of EU

L

politics

Public Support for EU

Media Support for EU Civic Support for EU

* Positive attitudes
towards EU

* Participation in EU
elections & referenda

¢ Positive media

resonance towards EU -
and EP elections

Methodological Design
Reference frame: 2014 European Parliamentary (EP) election
Period of investigation: April 14t — June 13t 2014
Austria as a case study: mid-table position in terms of demographics and
EU-specific characteristics
Content analysis: six newspapers, five TV news outlets, six online media
outlets, criterion: at least one mention of EU in story, N = 6417
Panel survey: three-wave online access panel representative for
Austrians, N = 1497

Project funded by “Hochschuljubildumsstiftung” of the City of Vienna
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Study 3: How Media Affect Citizens’
Attitudes Towards the EU

Theoretical background:

e Negativity in news - harmful effects on democracy

¢ EU politics too distant from everyday life - citizens’
reliance on mass-mediated information

Research questions:

¢ Influence of Europeanized media coverage & media
resonance towards EU and EP elections on citizens’
attitudes?

¢ Significance of personal traits for the build-up of
Europhile / Europhobe attitudes?

Research goals:

¢ Investigating explanatory variables for positive and
negative attitudes towards EU

Study 4: Participatory Citizenship: How
to Promote Turnout in EP Elections

Theoretical background:

¢ News consumption - positive & negative effects on
political participation

¢ Individuals’ political dispositions = turnout

Research questions:

¢ Type of news consumption & media coverage
decisive for turnout?

¢ Importance of individuals’ political dispositions for
showing up at EP elections?

Research goals:

e Evaluating media’s role for turnout in EP elections

¢ Assessing relevance of personal traits for voting

Christiane Grill | christiane.grill@univie.ac.at




